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АКТУАЛЬНІСТЬ 

• Успішність бізнесу залежить від якості та 
швидкості отримання та обробки інформації. 
 

• Для підприємств лікеро-горілчаної сфери важливо: 
 володіти актуальними даними цінової       
 політики  конкурентів; 
 відслідковувати фінансовий стан 
 підприємств-конкурентів; 
 відстежувати тенденції ринку. 
 
• Продумане коригування політики 

ціноутворення - запорука максимізації 
прибутків. Саме тому формування 
консолідованого інформаційного ресурсу у сфері  
ринку реалізації лікеро-горілчаних виробів є 
актуальним. 

 



Мета магістерської роботи полягає у 
дослідженні і розробці консолідованого 

інформаційного ресурсу для аналізу ринку 
реалізації лікеро-горілчаних виробів у Вінницькій 

області, що стане інструментом для прийняття 
ефективних рішень адміністрації та менеджменту 
зацікавлених підприємств щодо розвитку галузі. 

 
Об’єктом дослідження є консолідований 

інформаційний ресурс для аналізу ринку реалізації 
лікеро-горілчаних виробів у Вінницькій області.  

 
Предметом дослідження є сукупність 

теоретичних та практичних засад створення 
консолідованого інформаційного ресурсу для 

аналізу ринку реалізації лікеро-горілчаних виробів 
у Вінницькій області. 
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Новизна одержаних результатів:  
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1.Створення консолідованого інформаційного 
ресурсу для аналізу ринку реалізації лікеро-
горілчаних виробів у Вінницькій області, що 
слугуватиме:  
 засобом для відображення торгівельної 
 діяльності в єдиному місці із зручним 
 інтерфейсом, з можливістю отримання 
 актуальних статистичних даних. 
 
2.Розробка програмного засобу для реалізації 
консолідованого інформаційного ресурсу.  
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6 
Схема даних БД «AlcoholService» 
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Сторінка «Продукти» 

Створені сторінки консолідованого веб-ресурсу: 
«Продукти», «Фірми», «Продажі», «Магазини»,«Типи 
алкоголю», «Виробники», Запити.  

Розробка сторінок з формами додавання та редагування 
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Зовнішній вигляд сторінки «Фірми» 
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Зовнішній вигляд сторінки «Продажі» 
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Зовнішній вигляд сторінки «Магазини» 
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Зовнішній вигляд сторінки «Типи алкоголю» 
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Зовнішній вигляд сторінки «Виробники» 
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Сторінка «Продукти» 

На сторінці розташовані такі елементи: 
• кнопка «Додати продукт»; 
• таблиця; 
• кнопки «Редагування», «Видалення» запису в таблиці. 

Будова сторінки «Продукти» 
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Форма додавання продукту 

Форма редагування продукту 
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«Максимальна-мінімальна ціна одиниці продукції» 

Розробка звітів 
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«Частка магазинів за кількістю реалізованої конкретної продукції» 
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«Показники продажу та доходу підприємств  
у розрізі конкретної продукції» 
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«Частка купівлі окремих видів продукції населенням»  
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«Сезонне коливання цін конкретної продукції в магазинах» 
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«Сезонна величина реалізації продукції» 



21 «Динаміка доходу від реалізації магазину» 
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«Динаміка доходу від реалізації магазину» 
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«Показники доходу виробників певного виду продукції» 



1. Проаналізовано доцільність створення 
консолідованого інформаційного ресурсу для 
аналізу ринку реалізації лікеро-горілчаних виробів 
у Вінницькій області. 
 
2. Створено консолідований інформаційний ресурсу 
для аналізу ринку реалізації лікеро-горілчаних 
виробів у Вінницькій області, що слугуватиме для 
відображення торгівельної  діяльності із 
зручним інтерфейсом, з можливістю отримання 
актуальних статистичних даних. 
 
3. Розроблено програмний засіб для реалізації 
консолідованого інформаційного ресурсу.  
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(прийнято) 
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За темою магістерської роботи опубліковано: 
 



Дякую за увагу ! ) 
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