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Анотація  

В роботі представлено модуль прогнозування вибору споживача на системі марок продукції з розрахунком 

ймовірності покупки товару в залежності від прибутку споживача, враховуючи ціну/цінність продукції, а 

також обмежене знання про її присутність у споживача. 
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Abstract  

The work presents a forecasting module for consumer choice in a product brand system, with a calculation of the 

probability of purchasing a product depending on the consumer's income, taking into account the price/value of the 

product, as well as limited knowledge about its presence in the consumer. 
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Вступ  

В наш час є дуже важливим впізнаваність марок товару, але не менш важливим є його ціна і цінність. 

Де ціною виступає оплата за товар, а його цінність це користь, яку він може надати покупцю[1].  

Уявимо споживача з певним рівнем доходу і він вибирає, за яку ціну і від якого виробника купляти 

певний продукт на поточному кроці процесу. В загальному випадку він не має повної інформації про 

ціну-якість альтернативних продуктів. 

Множимо цінність альтернативних продуктів на бюджетне обмеження, нормуємо і вважаємо 

нормовані показники імовірностями вибору - черговий вибір імітуємо випадковим вибором на цих 

імовірностях. 

Результати дослідження  

У роботі було використано дві моделі враховано дві моделі класифікації продукції де одна з них буде 

базуватися на плануванні можливих розходів споживача відносно свого статку. Інша модель буде 

базуватися на максимальній відповідності ціна/цінність [2]. 

Модель А1: будуємо двовимірну функцію розподілу ("щільної густини") імовірності вибору від ціни, 

цінності, рівня доходів (капіталу) згортаємо ціну і цінність у відношення "цінність/ціна" - маємо 

залежність імовірності вибору від "споживчої продуктивності" та доходу. 

Модель А2: використовуємо нечітку логіку - будуємо функції належності для цілі - максимізації 

цінності/ціни і обмеження по доходу . 

На рис. 1 подано параметризовану функцію належності цілі. Недолік її – не урахування ефекту 

масштабу - мала цінність при ще меншій ціні не еквівалентна великій цінності при розумній ціні. Можна 

використати конструкцію типу "логарифмічна похідна". 

 Функція належності цілі: чим більше "віддача" = ціна/цінність, тим більше значення належності. 

Задаємо: ORIGIN=1; k=1..Mci; крок х:  

 

                                         ℎ𝑎𝑔 ≔ 𝑥𝑚𝑐 ÷ 𝑀𝑐𝑖;                                                                  (1) 

                                           𝑐𝑖𝑘 ≔ ℎ𝑎𝑔 ∙ 𝑘.                                                                        (2) 

 

Тестовий набір параметрів A1:=80; w1:=0.04; s1:=8; A2:=150; w2:=0.035; s2=20. Функція належності 

цілі: 

                            𝑓𝑛𝑐(𝑠𝑖, 𝐴, 𝑤, 𝑠) ≔
𝐴

𝑐𝑖
 ∙ (1 − 𝑒−𝑤∙𝑐𝑖)𝑠.                                                 (3) 



Вважаємо це відношення об’єктивною характеристикою лінійки продуктів, однаковою для всіх 

споживачів[3]. 

 

Рисунок 1 ˗ Належність цілі до ціни 

 

Висновки 

Як можна зауважити на рисунку модель, що використовує нечітку логіку для максимізації 

відповідності ціни/цінність, навіть при меншому доході, з часом стає ефективнішою ніж використання 

врахування прибутку покупця і можливі його витрати в даному секторі продукції. 

Друга модель зі збільшенням ціни збільшує належність продукції що є більш рентабельним ніж 

робити дешеву продукцію з малою функцією належності , на це може впливати бажання покупця за свій 

кошт отримувати максимально бажану корисність від продукції. 
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