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Інформаційна технологія пошуку асоціативних правил при 
прийнятті рішень в маркетинговій діяльності 

 Метою роботи є підвищення ефективності процесу 

винайдення асоціативних правил за рахунок  

збільшення швидкодії пошуку та зростання їх 

інформативності. 

 

 Об’єкт дослідження – процес пошуку асоціативних 

правил при прийнятті рішень в маркетинговій 

діяльності.  

 

 Предмет дослідження – інформаційні технології 

пошуку  асоціативних правил при прийнятті рішень в 

маркетинговій діяльності.  

 



 

 Управлінська діяльність у сфері маркетингу пов'язана з 

прийняттям відповідних рішень. Планування діяльності 

організації є одним із важливих завдань, що  виникає у 

маркетинговій політиці підприємства. 

 Основною задачею інформаційної технології пошуку 

асоціативних правил при прийнятті рішень в маркетинговій 

діяльності є аналіз накопичених  даних з метою прийняття 

подальших управлінських рішень.  

 Інформаційна технологія не може бути єдиним інструментом в 

досягненні поставлених цілей при прийнятті маркетингових 

рішень.  
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 Технології інтелектуального аналізу даних. 

Методи кореляційно-регресійного аналізу,  методи 

кластеризації та групування, методи нечіткої логіки, 

генетичні алгоритми та інші. 

 Технології підтримки прийняття рішень.  

Методи генерування альтернатив, експертні методи 

прийняття рішень, методи прогнозування, 

дослідження операцій та імітаційного моделювання. 
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Порівняльна характеристика технічних показників 

існуючих маркетингових СППР 
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Постановка задачі 
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Удосконалений метод прийняття рішень у маркетинговій 

діяльності 
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Структура 

інформаційної 

технології 
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Інформація про покупки товарів 

чи послуг

Процес підготовки вхідних даних для 

аналізу

Процес пошуку асоціативних правил з 

використанням FPG-алгоритму

Процес збереження інформації в базі 

даних

Процес виведення результатів пошуку 

асоціативних правил

Програмне забезпечення пошуку асоціативних правил  

в маркетинговій діяльності

Процес введення умов для пошуку 

асоціативних правил

Процес фільтрації знайдених 

залежностей за рахунок використання 

нечіткої логіки
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Результати роботи програмного засобу 



Значення підтримки (supp) – 3 

Значення достовірності (conf)- 4 

Інформаційна технологія пошуку асоціативних правил при 
прийнятті рішень в маркетинговій діяльності 

              Основні        

              показники 

  

Підхід 

Кількість 

початкових 

транзакцій, шт. 

Кількість знайдених 

асоціативних 

правил, шт. 

Швидкість пошуку 

асоціативних правил, 

сек  

Без використання 

нечіткої логіки 
25 8 10 

З використанням 

нечіткої логіки 
25 5 9,6 



Діаграма зміни кількості предметних 

наборів 
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Економічна частина 

Витрати на розробку вказаної інформаційної 

технології становлять  24145,62 грн, а 

загальні витрати в свою чергу – 60364,05 

грн.  

Показник абсолютної ефективності вкладених 

інвестицій Еабс = 184736,56 грн, відносної – 

32%, а термін окупності інвестицій становить 

3,1 роки. 
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Висновки 
 Запропоновано інформаційну модель процесу пошуку 

асоціативних правил при прийнятті рішень в маркетинговій 

діяльності, що реалізує математично описану задачу пошуку 

асоціативних правил. 

 Удосконалено метод пошуку асоціативних правил при прийнятті 

рішень в маркетинговій діяльності з використанням FP-дерев, що 

дозволило збільшити швидкодію пошуку залежностей, та, за 

рахунок використання нечіткої логіки, підвищити їх 

інформативність. 

 Синтезовано структуру відповідної інформаційної технології,  що 

відображає процес збору, зберігання та оброблення інформації 

про покупки користувачів. 

 Результати дослідження, отримані під час виконання магістерської 

кваліфікаційної роботи, підтверджують підвищення ефективності 

процесу винайдення асоціативних правил за рахунок  збільшення 

швидкодії пошуку на 0,4 секунд, що складає 4%, та зростанню їх 

інформативності в 5 разів. 
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За результатами магістерської кваліфікаційної 
роботи опубліковано 2 статті в фахових виданнях, 
3 тези доповідей в збірниках праць 
всеукраїнських наукових  конференцій, 2 тези 
доповідей в збірниках праць міжнародних 
наукових конференцій, 2 тези в збірниках праць 
регіональних науково-технічних конференцій, а 
також отримано 2 свідоцтва про реєстрацію 
авторського права на твір. 
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АПРОБАЦІЇ ТА ПУБЛІКАЦІЇ 



 

Дякую за увагу! 


