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Метою роботи є вивчення застосування моделей 
інтернет-маркетингу у віртуальному бізнесі й 

адаптація їх для українських підприємств. 

Для досягнення цієї мети поставлені наступні 
задачі: 

 розглянути теоретичні аспекти інтернет-маркетингу; 

 описати методичні підходи до аналізу оцінки моделі 
інтернет-маркетингу; 

 здійснити аналіз виробничої та фінансової діяльності 
підприємства; 

 провести комплексне дослідження діяльності 
підприємства; 

 спробувати запропонувати практичні рекомендації 
щодо ефективності управління стратегічним 
розвитком підприємства. 



Принципові галузі застосування 
Інтернету в маркетинговій діяльності 

 Мережевий зв’язок 

 Інформація про ринок 

 Покупка й продаж через інтернет 

 Реклама товарів у мережі 

 Сервіс і післяпродажне 
обслуговування 

 



Складові інтернет-маркетингу 

 Банерна реклама 

 Контекстна реклама 

 Реєстрація в каталогах 

 Реклама на дошках оголошень 

 Розсилання новин сервер 

 Партнерські програми 

 Пошукова оптимізація 



Предметом діяльності ПрАТ 
“ТОК “Судак” є: 

 діяльність лікарняних закладів, 
 загальна медична практика, 
 діяльність готелів і подібних засобів тимчасового 

розміщення, 
 діяльність ресторанів, надання послуг мобільного 

харчування, 
 роздрібна торгівля в неспеціалізованих магазинах 

переважно продуктами харчування, напоями та 
тютюновими виробами, 

 діяльність туристичних агентів, 
 діяльність туристичних операторів. 



Таблиця 1 – Аналіз коефіцієнтів 
рентабельності ПрАТ “ТОК “Судак” 



Зображення 
стартових сторінок 
сайту ПрАТ “ТОК 

“Судак” та 
конкурентів 





Таблиця 2 – Аналітичні показники 
відвідування сайту ПрАТ “ТОК “Судак” та 
конкурентів 



Таблиця 3 – Якісна оцінка показників сайту 

ПрАТ “ТОК “Судак” та конкурентів  



Рисунок 7 – Структура управління ПрАТ 
“ТОК “Судак” 



Таблиця 4 – Запропонована модель 
інтернет-маркетингу 



ДЯКУЮ ЗА УВАГУ!  

СЛАВА УКРАЇНІ!  


