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Актуальність

Необхідність швидкого керування рекламною кампанією у соціальних мережах з 
використанням однієї системи, яка реалізовує можливості перегляду статусу 
рекламної кампанії в різних соціальних мережах, так і здатності створення нових 
рекламних кампаній з можливістю налаштування таргетингу відповідно до цільової 
аудиторі. 

Беручи до уваги постійний зріст попиту на таргетингову рекламу в соціальних 
мережах, розробка подібної системи є надзвичайно актуальною і подібна система 
матиме великий попит у великої кількості підприємств.



Новизна, об’єкт та предмет дослідження

Об’єкт дослідження – процес створення реклами у соціальних мережах

Предмет дослідження – методи та засоби розробки систем управління 

контекстною рекламою

Наукова новизна – удосконалено модель системи керування рекламними 

оголошеннями



Створення рекламної кампанії



Створення рекламної кампанії



Створення набору оголошень



Створення набору оголошень



Створення рекламного оголошення



Перегляд статистики рекламних кампанії



Висновки

У даній роботі було проведено аналіз аналогів та існуючих системи можливих 

конкурентів. Порівняно переваги та недоліки кожної із систем. У зв’язку з тим, що 

дані системи не надають можливість створення звітів і аналіз  просування 

рекламних кампаній було розроблено систему, яка дозволить керувати рекламними 

оголошенням у соціальних мережах.

Вдосконалено модель системи керування рекламними оголошеннями.

Впроваджено вдосконалений процес створення рекламних оголошень у Facebook


