
Школа 
медіаграмотності



Медіаграмотність – це сукупність мотивів, знань,
умінь і можливостей, які дозволяють людям
аналізувати, критично оцінювати, розуміти
процеси функціонування медіа в суспільстві, та їх
вплив на нього.

МЕДІАГРАМОТНІСТЬ



РОБОТА З ІНФОРМАЦІЄЮ

• Уміння відібрати;

• Уміння поширити;

• Уміння осмислити;

• Уміння розібратись в процесах розвитку 

медіасфери і функціонування медіа в цілому.



МОТИВАЦІЯ

• Якої інформації я хочу?

• Якої інформації я потребую?

МЕДІАГРАМОТНІСТЬ ДЛЯ ОСОБИ

Можливість визначитись з тим хто вона така, які 
її цілі. Визначити себе через інформацію якою 
вона цікавиться і застосовує у вирішенні своїх 
соціальних потреб. З допомогою інформації 
людина може змінити своє життя на краще.



МЕДІАГРАМОТНІСТЬ ДЛЯ ДЕРЖАВИ

Медіаграмотність на державному рівні постає
запорукою зміцнення і збереження
інформаційного суверенітету, який є складовою
частиною державного суверенітету.

ЗОЛОТЕ ПРАВИЛО

Громадянство потребує творчої
інтеграції особистості в громадське
середовище вимагаючи критичного
розуму і сильного почуття обов’язку.



ПРАВИЛА МЕДІАГРАМОТНОСТІ

• Визначення пріоритетних інформаційних потреб;

• Виховання інформаційного смаку;

На рівні особистості



ІНФОРМАЦІЙНІ МАНІПУЛЯЦІЇ

Маніпулювання – це спосіб психологічного
впливу,спрямований на зміну напряму активності
аудиторії, її ідей, думок, поглядів тощо, який
лишається непоміченим.

три рівні маніпулювання:

1. посилення потрібних маніпуляцій ідей, установок, мотивів, 

цінностей, норм;

2. часткові, малі зміни поглядів на ті чи інші події, процеси, 

факти;

3. докорінна, кардинальна зміна життєвих установок шляхом  

поширення серед виборців сенсаційних, драматичних, 

надзвичайних  для них повідомлень. 



МАНІПУЛЮВАННЯ ЗАГОЛОВКОМ



АНОНІМНИЙ АВТОРИТЕТ

―Кожен науковець початківець знає …‖

―Доктора рекомендують…‖

―Джерело з найближчого 
президентського оточення, 
що побажало залишитись 
невідомим, повідомляє…‖



СПІРАЛЬ МОВЧАННЯ

ІНДИВІД Є БІЛЬШ СХИЛЬНИМ ЛИШАТИ СВОЇ
ПОГЛЯДИ НЕВИСЛОВЛЕНИМИ, ЯКЩО ВОНИ НЕ
ПІДТРИМУЮТЬСЯ БІЛЬШІСТЮ.

Протидія: виховання толерантності поваги до чужої думки

ДЖЕРЕЛО і ДАТА ПОВІДОМЛЕННЯ 



ФОРМУВАННЯ МЕДІАГРАМОТНОСТІ

Сукупності мотивів, знань, умінь і
можливостей, що сприяють добиранню,
використанню, критичному аналізові,
оцінюванню, створюванню та передаванню
медіатекстів різних форм, жанрів, а також
аналізові складних процесів функціонування
медіа в суспільстві.

Гра Медіазнайко – http://www.aup.com.ua/Game/

Гра медіаграмотна місія –
http://irex.mocotms.com/ml_game/story_html5.html

http://www.aup.com.ua/Game/
http://irex.mocotms.com/ml_game/story_html5.html


Університетська бібліотека – це сучасний науковий,
культурно-освітній, інформаційний центр, що забезпечує
реалізацію потреб користувачів у одержанні найновішої
інформації, одночасно формує інформаційну культуру
майбутніх спеціалістів, які будуть працювати в принципово
нових умовах інформаційного суспільства.

БІБЛІОТЕКА – ІНФОРМАЦІЙНИЙ ЦЕНТР



СУЧАСНІ ЗАСОБИ НАУКОВОЇ КОМУНІКАЦІЇ

КАТАЛОГИ ЕЛЕКТРОННИХ РЕСУРСІВ 
ДЛЯ НАУКОВОЇ ДІЯЛЬНОСТІ

сайт присвячений огляду
програм та додатків, що
мають полегшити роботу
науковця

http://connectedresearchers.com/about

https://figshare.com/articles/101_Innovations_i
n_Scholarly_Communication_the_Changing_Re
search_Workflow/1286826

http://connectedresearchers.com/about
https://figshare.com/articles/101_Innovations_in_Scholarly_Communication_the_Changing_Research_Workflow/1286826
https://figshare.com/articles/101_Innovations_in_Scholarly_Communication_the_Changing_Research_Workflow/1286826
https://figshare.com/articles/101_Innovations_in_Scholarly_Communication_the_Changing_Research_Workflow/1286826


ПОШУК ДАНИХ ТА НАУКОВОЇ ЛІТЕРАТУРИ

• Google Scholar – 96%
• Scopus – 37%
• Web of Science – 26%
• PubMed – 15%
• Mendeley – 11%
• WorldCat – 8%
• Paperity – 3%
• Інші – 23%

ПОШУК



ДОСТУП ДО ПОВНИХ ТЕКСТІВ ДОКУМАНТІВ ТА ДАНИХ

• Інституційний доступ – 51%
• ResearchGate – 33%
• Листування електронною 
поштою з автором – 27%
• Оплата за перегляд на 
платформі видавця – 27%
• Open Access Button – 26%
• Research4Life – 6%
• DeepDyve – 0%
• Інші – 11%

ПОШУК

ЧИТАННЯ ТА АНОТУВАННЯ ТЕСТІВ

• Acrobat Reader – 96%
• HTML-перегляд – 50%
• Mendeley – 7%
• Hypothes.is – 3%
• ReadCube – 3%
• UtopiaDocs – 3%
• iAnnotate – 1%
• Інші – 9%



АНАЛІЗ ДАНИХ/ТЕКСТУ

• MS Excel – 72%
• SPSS  – 39%
• Matlab– 12%
• R– 10%
• DHbox– 3%
• iPython Notebook– 3%
• ROpenSci– 3%
• Інші – 16 %

АНАЛІЗ



НОТАТКИ/ПРОТОКОЛИ/РОБОЧІ ПРОЦЕСИ

• OSF (Open Science
Framework) – 17%

• myExperiment – 6%
• Protocol Online– 3%
• Protocols.io – 3%
• BenchLing– 2%
• Scientific Protocols– 1%
• Benchfly– 0%
• Інші – 10%

АНАЛІЗ



НАПИСАННЯ/ПІДГОТОВКА РУКОПИСУ

MS Word – 95%
Google Drive/Docs – 50%
LaTeX – 6%
Protocols.io – 3%
Scalar – 2%
Authorea – 1%
Scrivener – 1%
Інші – 6 %

НАПИСАННЯ



УПРАВЛІННЯ БІБЛІОГРАФІЄЮ

• EndNote – 23%
• Papers – 14%
• RefWorks– 11%
• Mendeley – 7%
• REfME– 4%
• Zotero – 4%
• Citavi – 2%
• Інші – 6%

НАПИСАННЯ



АРХІВУВАННЯ/ПОШИРЕННЯ ПУБЛІКАЦІЙ

• Інституційний репозиторій – 32%
• Робочі документи – 14%
• ResearchGate– 24%
• arXiv – 10%
• SSRN– 4%
• PubMed Central – 3%
• bioRxiv– 2%
• Інші – 6%

ПУБЛІКАЦІЯ



АРХІВУВАННЯ/ПОШИРЕННЯ ДАНИХ ТА КОДУ

• GitHub – 12%
• Figshare – 6%
• Dataverse– 3%
• Dryad – 3%
• Zenodo– 2%
• BitBucket – 0,9%
• Pangaea– 0%
• Інші – 4%

ПУБЛІКАЦІЯ



ПОШУК ЖУРНАЛІВ ДЛЯ ПУБЛІКАЦІЇ

• Scopus – 43%
• DOAJ – 12%
• JCR (impact factors)–
11%
• Journalysis –11%

• SCImago Journal Rank–
10 %

• QOAM– 0,9%
• Sherpa Romeo– 1%
• Інші – 2%

ПУБЛІКАЦІЯ



АРХІВУВАННЯ/ПОШИРЕННЯ ПЛАКАТІВ ТА ПРЕЗЕНТАЦІЙ

• Slideshare – 33%
• Vimeo – 9%
• ScienceOpen Posters–
5%
• Figshare –3%
• Speakerdeck– 3%
• Zenodo– 2%
• F1000Posters– 0%
• Інші – 6%

ПРОПАГУВАННЯ



ПОШИРЕННЯ ДОСЛІДЖЕННЯ ЗА МЕЖАМИ НАУКОВОГО 
СПІВТОВАРИСТВА

• Wikipedia – 43%
• Twitter – 19%
• Wordpress– 18%
• ResearchBlogging.org –9%
• Pint of Science– 3%
• FameLab– 1%
• Kudos– 1%
• Інші – 17%

ПРОПАГУВАННЯ



СТВОРЕННЯ ТА ПІДТРИМКА ДОСЛІДНИЦЬКОГО ПРОФІЛЮ

• Google Академія – 69%
• ResearchGate – 32%
• Academia.edu– 30%
• ORCID –24%

• Cторінка на сайті 
установи– 20%

• ResearcherID– 10%
• My Science Work– 1%
• Інші – 8%

ПРОПАГУВАННЯ



ВИМІРЮВАННЯ  ВПЛИВУ ТА  ЦИТОВАНОСТІ ДОСЛІДЖЕНЬ

• Scopus – 47%
• Web of Science – 21%
• JCR (impact factors)– 13%
• Altmetric–9%
• ImpactStory– 5%

• PLoS article level metrics–
3%

• Harzing Publish or Perish–
2%

• Інші – 4%

ОЦІНКА



Creative Commons –
• Неприбуткова організація Creative Commons (2001)

надає підтримку авторам, які прагнуть вільної комунікації
і спільних проектів;

• Нова, гнучка і справедлива система копірайтів, яка з
одного боку захищає авторів, а з іншого – спонукає до
вільного використання їхніх творів;

• 2003 року ліцензії СС вийшли за межі США, після чого
розпочалися міжнародні проекти з адаптації цих ліцензій
до законодавства 41 країни в Австралії, Азії, Америці,
Африці, на Ближньому Сході і в Європі;

• Остання версія – міжнародна ліцензія 4. 0



Creative Commons – 4 базові поняття

Зазначення авторства

Поширення на тих самих умовах

Без похідних

Некомерційне використання

2



Ліцензія Creative Commons 

Із зазначенням авторства

Автор дозволяє

поширювати – копіювати, передавати твір, 
навіть із комерційною метою;
змінювати – переробляти, розвивати твір.

Умова

слід зберігати посилання на попередніх
авторів у визначеній ними формі.
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Ліцензія Creative Commons 

Із зазначенням авторства – Розповсюдження
на тих самих умовах

Автор дозволяє

поширювати – копіювати, передавати свій твір, 
навіть із комерційною метою;
змінювати – переробляти, розвивати твір.

Умови

слід зберігати посилання на попередніх авторів
у визначеній ними формі;

змінений наступним співавтором твір має
поширюватися на умовах цієї ж ліцензії CC BY-
SA.

4



Ліцензія Creative Commons 

Із зазначенням авторства – Без похідних 
творів

Автор дозволяє

поширювати – копіювати, передавати свій твір, 
навіть із комерційною метою;

Умови

не можна змінювати – переробляти, розвивати
твір;

слід зберігати посилання на автора у
визначеній ним формі.
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Ліцензія Creative Commons 

Із зазначенням авторства – Некомерційна

Автор дозволяє
поширювати – копіювати, передавати свій твір;
змінювати – переробляти розвивати твір
Умови

не можна використовувати оригінальний чи
змінений твір з комерційною метою;

слід зберігати посилання на попередніх авторів
у визначеній ними формі;
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Ліцензія Creative Commons 

Із зазначенням авторства – Некомерційна –
Розповсюдження на тих самих умовах

Автор дозволяє
поширювати – копіювати, передавати свій твір;
змінювати – переробляти розвивати твір
Умови

не можна використовувати оригінальний чи
змінений твір з комерційною метою;

слід зберігати посилання на попередніх авторів
у визначеній ними формі;

змінений наступним співавтором твір має
поширюватися на основі цієї ж ліцензії CC BY–
NC-CA
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Ліцензія Creative Commons 

Із зазначенням авторства – Некомерційна –
Без похідних творів

Автор дозволяє
поширювати – копіювати, передавати свій твір;

Умови

не можна використовувати оригінальний чи
змінений твір з комерційною метою;

не можна змінювати – переробляти, розвивати
твір;

слід зберігати посилання на авторів у
визначеній ним формі.
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18АВТОРСЬКЕ ПРАВО В УКРАЇНІ

Закон України ―Про авторське право і 
суміжні права‖
Цивільний кодекс України Глава 36

Право інтелектуальної власності на 
літературний, художній та інший твір 
(авторське право)



19



26



28

2018 – 1 BILLION



Відеоконтент з
новинами

Документальний
або художній 
фільм

Віртуальна
екскурсія

Стаття у пресі

Телепередачі,
радіопередачі

Рекламний 
ролик

Фотозображення

Інтернет-статті

Медіатекст – це усний
чи писемний твір
масовоінформаційної

діяльності та масової
комунікації. Сутність
медіатексту – конкретна

Інформація, що
виражена мовленням з
метою впливу та
переконання
[Вікіпедія].

Будь-який продукт мас-медіа, що створює єдиний простір 
спілкування з аудиторією (с) В. Прозоров

Інструмент формування суспільної думки (с) І. Рогозіна

Повідомлення, представлене в будь-якому вигляді і жанрі 
(газета, стаття, передача, фільм) (с) О. Федоров



Здатність
аналізувати,
порівнювати,
Оцінювати інформацію
з будь-яких джерел

бачити проблеми,
ставити запитання

Висувати гіпотези та 
оцінювати 
альтернативи

Крити́чне ми́слення — (дав.-гр. κριτική τέχνη —
«мистецтво аналізувати, судження») -
це наукове мислення, суть якого полягає в ухваленні
ретельно обміркованих та незалежних рішень. Головним
чином йому притаманні такі властивості, як усвідомленість
та самовдосконалення [Вікіпедія].

https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%94%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D1%8C%D0%BE%D0%B3%D1%80%D0%B5%D1%86%D1%8C%D0%BA%D0%B0_%D0%BC%D0%BE%D0%B2%D0%B0
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%94%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D1%8C%D0%BE%D0%B3%D1%80%D0%B5%D1%86%D1%8C%D0%BA%D0%B0_%D0%BC%D0%BE%D0%B2%D0%B0
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%94%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D1%8C%D0%BE%D0%B3%D1%80%D0%B5%D1%86%D1%8C%D0%BA%D0%B0_%D0%BC%D0%BE%D0%B2%D0%B0
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%94%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D1%8C%D0%BE%D0%B3%D1%80%D0%B5%D1%86%D1%8C%D0%BA%D0%B0_%D0%BC%D0%BE%D0%B2%D0%B0
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%94%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D1%8C%D0%BE%D0%B3%D1%80%D0%B5%D1%86%D1%8C%D0%BA%D0%B0_%D0%BC%D0%BE%D0%B2%D0%B0
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%90%D0%BD%D0%B0%D0%BB%D1%96%D0%B7
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D1%83%D0%B4%D0%B6%D0%B5%D0%BD%D0%BD%D1%8F
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9D%D0%B0%D1%83%D0%BA%D0%B0
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9C%D0%B8%D1%81%D0%BB%D0%B5%D0%BD%D0%BD%D1%8F


Основні прийоми маніпулятивного вливу медіа

―оркестровка‖ – психологічний тиск через повторення
фейкових фактів

―селекція‖ – перекручування даних тенденцій

―накладання рум’ян‖ – прикрашання фактів

―приклеювання ярликів‖

―трансфер‖ – перенесення якихось якостей на інше явище

―свідчення‖ – посилання (не обов’язково коректне) на
авторитети з метою виправдати ту чи іншу дію

«гра у простонародність», що включає, наприклад,
максимально спрощену форму подачі інформації.



Загальна схема етапів дослідження медіатексту

• Уважно сприймаємо, інтерпретуємо та осмислюємо
медіатекст.

• Аналізуємо медіатекст за видом медіа-продукції,
форматом, жанром, змістом.

• Встановлюємо смисловий акцент медіа-тексту.

• Виявляємо застосовані меді-технології (технічні,
змістові) та мету їх застосування — спрямування
медіа-тексту.

• Встановлюємо аналогію з іншими медіа-текстами.

• Узагальнюємо напрацьоване й робимо загальний
висновок.

• Формулюємо особисте ставлення до цього
медіатексту.

• Формулюємо власну позицію щодо подібної
медіаінформації загалом.



Критерії перевірки достовірності інформації

1)Чи відомий автор інформації?

1)Наскільки ви довіряєте автору?

1)Що говорять інші джерела?



Правда ??? Фейк



Правда ??? Фейк



Правда ??? Фейк



Правда ??? Фейк



“Читаємо” зображення логотипів



Відео про Жан-клода Ван Дамма

https://www.youtube.com/watch?v=ldtz66-Gu1s

https://www.youtube.com/watch?v=ldtz66-Gu1s
https://www.youtube.com/watch?v=ldtz66-Gu1s
https://www.youtube.com/watch?v=ldtz66-Gu1s


• Люди, здатні критично мислити, живуть активним
життям, вони відчувають себе творцями,
реформаторами свого життя і вдома, і на роботі, і в
суспільстві. Вони цінують творчий
підхід, активно використовують усе нове і вважають,
що життя пропонує їм масу можливостей.

О. Барболіна



Дякую за увагу !


