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2Мета роботи:

Розробка, формування та застосування методів прогнозування

виробництва продовольчих товарів за допомогою аналізу та

обробки даних минулорічних продажів з урахуванням приросту.

Задачі:

 Провести характеристику існуючих систем аналізу даних та

виявити актуальність;

 Розробити методику прогнозування виробництва продовольчих

товарів за допомогою аналізу та обробки даних минулорічних

продажів;

 Проаналізувати та протестувати розроблену технологію на

практиці з реальними даними;

 Розглянути економічні аспекти прогнозування та застосування

розробленої технології.
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Для зростання обсягів продажу товарів будь-якої

продовольчої компанії, важливо постійно слідкувати та

оцінювати продажі та виробництво товару. Це важливий

елемент для закріплення на світовому ринку серед багатьох

конкурентів.

Оцінка правильного обсягу виробництва забезпечить

раціональне використання ресурсів компанії і зменшить рівень

непотрібних витрат. Актуальність полягає у використанні саме

моделі прогнозування, тому що наразі більшість компаній

користується застарілими методами.

Актуальність роботи
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Порівняння з 

аналогічними моделями

 Було знайдено декілька аналогів, які займалися б 

вирішенням поставленої в МКР задачі. Можна виділити, що  

розрахунки та прогнозування виконуються з допусканням 

певних небажаних погрішностей, працюють з малою кількістю 

вхідних даних або невеликий термін прогнозування. 

 Ідея розробленої моделі – визначати необхідність того чи 

іншого обсягу товару для його виробництва у необхідний 

момент часу, за рахунок дослідження минулорічних продажів і 

знайдення певних закономірностей. Ці закономірності  можуть 

полягати у сезонності або щомісячному зростанні продажів. 

Але основою є саме зменшення цієї похибки, коли певного 

товар виробляють більше або менше необхідного. 
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програми аналогу Forecast
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Метод Prophet

Метод Prophet – розроблений для прогнозування великої

кількості різних бізнес-показників і побудування прогнозів на майбутнє.

Окрім цього, бібліотека дає можливість змінювати вхідні параметри,

поліпшувати прогноз і не потребує від аналітиків великого порогу

розуміння.

Основними компонентами методу Prophet є:

- Сезонні компоненти;

- Тренд;

- Аномальні дні;

- Помилка;
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Порівняння похибки з найближчими 

методами прогнозування
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Пошук необхідної кількості даних

Основою в МКР є певний мінімум необхідних даних, 

які потрібні для якомога точнішого аналізу з подальшим 

прогнозуванням. Приведені далі дані було взято з реальної 

компанії, яка вже багато років займає одну з кращих позицій 

на ринку продовольчих товарів в Україні. 

Дані були максимально завуальовані і не 

відповідають реальним товарам, але мають реальні 

закономірності продажів у часі з урахуванням сезонності і 

зміни попиту.
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Діаграма продажів у період:

01.01.2018 – 01.11.2019



10

Вигляд прогнозу з використанням 

методу Prophet (рік)
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Вигляд прогнозу з використанням 

методу Prophet (3 роки)
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Значення отриманих даних та як їх можна використати:

● Отриману модель прогнозування можна використовувати як для
визначення продажів, так і для визначення необхідного виробництва
певного товару з урахуванням попиту на нього.

● Побудовано діаграми для оцінки зміни кривої продажів місяць до
місяця і рік до року.

● Оцінка певних закономірностей та зміни попиту на товар в різних
часових проміжках.

Висновки
Практичне значення одержаних результатів
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Дякую за увагу!


