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МАРКЕТИНГОВЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОСТІ М’ЯСОПЕРЕРОБНИХ ПІДПРИЄМСТВ
Ефективна діяльність підприємств у сучасних умовах функціонування забезпечується безперервним процесом адаптації до вимог і потреб зовнішнього середовища та адекватним застосуванням дієвих маркетингових механізмів,   що спираються на постійний моніторинг споживацьких переваг та ринкових тенденцій. При цьому основою формування маркетингової політики повинна стати соціальна орієнтованість діяльності підприємства, активне використання інноваційних розробок та, як результат, підвищення конкурентоспроможності підприємства. 
Аналіз стану ринку м'яса та м'ясопродуктів дозволив встановити маркетингові особливості функціонування підприємств м'ясопереробної галузі: визначення ринкового попиту на м'ясопродукти кінцевим споживачем; необхідність врахування рівня доходів та обсягу споживання м'ясопродуктів споживачами; чутливість ринку м'ясопродуктів до змін економічної ситуації в державі; необхідність покращення використання маркетингових комунікацій зі споживачами, потреба в інформаційному моніторингу м'ясопродуктового ринку; ефективність формування вертикально-інтегрованих структур.

Характерним трендом розвитку ринку м'яса є поступова консолідація виробників та переробних підприємств. Так, частка власно вирощеної худоби та птиці в загальному обсязі переробки щороку зростає і в 2011 р. становить 69,2 %. Основні обсяги, звісно, формуються за рахунок м'яса птиці (94,3 %), однак подібні процеси спостерігаються також у свинарстві (5,2 %) та подекуди у скотарстві (0,5 %). Великі виробники створюють вертикально інтегровані структури, охоплюючи весь цикл виробництва і реалізації м’ясопродуктів - від вирощування худоби до роздрібного продажу, що робить їхні позиції на ринку більш стійкими, продукцію - більш конкурентоспроможною. Крім того подібні підприємства характеризуються високою привабливістю для потенційних інвесторів. 

Важливим чинником конкурентної боротьби на ринку м’ясної продукції є переобладнання підприємств, застосування енерго- та ресурсозберігаючих технологій. Широкий асортимент м’ясопродуктів, що характеризуються схожим співвідношенням ціни та якості, спонукає виробників акцентувати увагу на випуску інноваційних продуктів. На думку авторів [1, с. 63], підвищення рівня конкурентоспроможності на ринку м’ясопереробним підприємствам може принести виробництво високомаржинальних продуктів (до них відносять продукти швидкого приготування) з натурального м’яса з додаванням різних інгредієнтів: сиру, грибів тощо. Ця продукція не піддається заморожуванню, тривалі терміни зберігання досягаються за рахунок спеціальної упаковки. Окрім високої рентабельності такі продукти відрізняє високий рівень інновацій.
Проблемою для вітчизняних виробників на сьогоднішній день є також активне просування вітчизняними ритейлорами в своїх магазинах м’ясних виробів під власною товарною маркою (private label) за зниженими цінами [2]. Така ситуація вимагає зниження цін виробниками м’ясопродуктів або відкриття власних торгівельних точок для реалізації фірмової продукції з меншою націнкою. 
Слід відмітити, що в останні роки змінились уподобання споживачів. Так, на сьогодні зростає попит на більш дорогу та якісну продукцію. Все частіше споживачі звертають увагу на склад продуктів, відсутність барвників та рослинних добавок. Впровадження на підприємствах м’ясної промисловості системи забезпечення високої якості продукції сприятиме задоволенню попиту на безпечну та геронтологічну продукцію, підвищенню позитивного іміджу підприємства як виробника високоякісної продукції, збільшенню виробництва якісної м’ясної продукції, конкурентоспроможної на внутрішньому та зовнішньому ринках. Формування адекватної цінової політики при виробництві високоякісної продукції має підтримуватись посиленням контролю якості виробів на державному рівні (контролю даних про постачальника сировини, кількісний вміст на етикетці ковбасних виробів, відстеження дотримання норм та стандартів). Особливу увагу слід приділити посиленню системи ветеринарного та санітарного контролю за імпортованою м’ясною продукцією, оскільки в умовах СОТ наплив дешевого м’яса з країн-експортерів підриватиме вітчизняне тваринництво без належного забезпечення відповідних національних норм та стандартів продукції, які повинні відповідати світовим та європейським [3, с. 264].
Підвищення конкурентоспроможності м'ясопереробної галузі України шляхом застосування сучасного маркетингового підходу, посилення конкурентних позицій українських товаровиробників забезпечить подальший розвиток галузі та зміцнення продовольчої безпеки держави. 
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