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В останні роки спостерігається великий інтерес фахівців в області менеджменту і маркетингу до задач знаходження закономірностей у поведінці клієнтів, оскільки знання їх потреб та особливостей поведінки дозволяє управляти товарною і маркетинговою політикою підприємства, що сприяє підвищенню прибутковості та конкурентоспроможності компанії. Така інформація збирається про кожну окрему покупку та користувача, використовуючи кредитні картки і комп'ютеризовані системи контролю. Зібрані дані обробляються маркетинговими інформаційними системи [1], що можуть бути класифіковані залежно від рівня організації та об'єму підтримки прийняття рішень на наступні три категорії: системи обробки транзакцій, маркетингові інформаційні системи та маркетингові системи підтримки прийняття рішень.

У маркетинговій діяльності задачу пошуку асоціативних правил можна сформулювати так: загальна множина транзакцій D, складається з транзакцій T, що являють собою набір елементів з множини I = {i1, i2, i3, ... in} куплених товарів, T⊂I. Кожна транзакція T складається із X – деякого набору елементів з I, якщо X⊂T. Потрібно знайти всі такі імплікації X→Y, де X⊂I, Y⊂I і X∩Y=, для значення підтримки та достовірності рівні або перевищують деякі встановлені експертом значення. 
Для пошуку асоціативних правил при формуванні маркетингової діяльності підприємства, було використано альтернативний алгоритм – Frequent Pattern Growth [2], в основі якого лежить попередня обробка бази транзакцій, в процесі якої ця база даних перетворюється в компактну деревоподібну структуру, так зване Frequent - Pattern Tree - дерево популярних предметних наборів. До основних переваг даного методу над алгоритмом Аpriori відносяться:
1. не відбувається генерація кандидатів, характерна для алгоритму Apriori
2. сканування бази даних транзакцій відбувається за два кроки, що збільшує швидкодію алгоритму порівняно із алгоритмом Apriori.
3. відбувається стиснення бази даних транзакцій в компактну структуру, що забезпечує ефективне і повне знаходження частих предметних наборів.
EPG – алгоритм має також і ряд недоліків, яка полягають у наступному:
1. сформоване FP-дерево може не вміститися в основній пам’яті комп’ютера; 
2. побудова FP-дерева є досить затратною оскільки:
· потрібен час для побудови дерева; 
· підтримку можна обрахувати лише раз коли уся інформація додається до FP-дерева.
На основі 14 транзакцій покупки товарів в Інтернет-магазині було проведено дослідження, під час якого було знайдено асоціативні правила в двох окремих сутностях, а також і у їх комбінації. Знайдені популярні часті предметні набори підтвердили ефективність використання обраного методу пошуку асоціативних правил, оскільки підвищилася швидкодія пошуку та інформативність знайдених асоціативних правил. 
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