Виявлення асоціативних зв'язків у маркетинговій діяльності за допомогою альтернативного алгоритму - FPG
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На даному етапі розвитку ринку продажів товарів є велика необхідність для маркетологів в отриманні даних про кількість потенційних покупців, які обізнані із брендом, знати розміри рекламних бюджетів та відносну ефективність реклами в комплексі заходів по стимулюванню продажів для збільшення продажів товарів та полегшення прийняття рішення про інвестиції у рекламу. Основними помічниками у цьому для маркетологів є маркетингові інформаційні системи [1], які можна поділити в залежності від рівня організації та об'єму підтримки прийняття рішень на наступні три категорії: системи обробки транзакцій, маркетингові інформаційні системи та маркетингові системи підтримки прийняття рішень, що дозволяють моделювати ринкову поведінку, вивчати наслідки можливих дій та здійснювати аналіз типу «що, якщо».
Постановку задачі пошуку асоціативних правил у маркетинговій діяльності можна сформулювати так: нехай є множина товарів I = {i1, i2, i3, ... in}. Множина транзакцій, що позначається D, складається з транзакцій T, що являють собою набір елементів з I, TI. Кожна транзакція T містить X – деякий набір елементів з I, якщо XT. Потрібно знайти всі такі імплікації X→Y, де X⊂I, Y⊂I і X∩Y=
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, для яких значення підтримки та достовірності рівні або перевищують деякі встановлені значення. 
В основі запропонованого для пошуку асоціативних правил альтернативного алгоритму Frequent Pattern Growth [2], лежить пошук частих наборів із множини транзакцій без процедури генерації можливих кандидатів, яка характерна для алгоритму Аpriori. Основними кроками даного алгоритму є формування компактної структури, що називається  - FP-дерево [3], та добування частих наборів із неї. Технологія розподілення і захоплення використовується для побудови FP-дерева і це дозволяє виконати декомпозицію однієї складної задачі на безліч більш простих. FP-дерево зазвичай має менший розмір ніж не компактна структура, що використовується в алгоритмі Apriori, тому що:
 - у кращому випадку усі транзакції мають однакову кількість елементів, у гіршому – унікальну кількість елементів;
 - розмір FP-дерева залежить від того як посортовані дані.
Дослідження проводилося на базі 14 обраних транзакцій покупки товарів в Інтернет-магазині. Асоціативні правила було знайдено в сутностях «Товар» і «Бренд», а також і в комбінації цих двох сутностей. У комбінації двох сутностей були виявлені дві залежності: 1) Мультиварка  Saturn –  Міксер Russel Hobers; 2) Блендер Gorenje – Швейна машинка Brother. 
В результаті дослідження було виявлено зменшення кількості популярних предметних наборів майже удвічі, що свідчить про збільшення швидкодії пошуку асоціативних правил у маркетинговій діяльності, за рахунок підвищення інформативності знайдених асоціативних правил. 
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