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ПРОБЛЕМИ ТА ПЕРСПЕКТИВИ РОЗВИТКУ ЛОГІСТИКИ РОЗПОДІЛУ НА МОЛОКОПЕРЕРОБНИХ ПІДПРИЄМСТВАХ ВІННИЦЬКОЇ ОБЛАСТІ

Розглядаєтья сутність, функції та значення логістики розподілу в системі логістики запасів; проводиться аналіз логістики розподілу на молокопереробних підприємствах та визначаються основні резерви підвищення її ефективності. 
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І. Вступ. На сучасному етапі розвитку економіки України відбуваються реформаторські перетворення, які передбачають максимізацію ефективності господарської діяльності підприємств. При цьому одним з найважливіщих аспектів є ефективне управління процесом розподілу готової продукції, що приводить до прискорення обороту капіталу господарюючого об’єкта, а також зміцнення і розширення його ніші на ринку товарів, робіт і послуг. 
На ринку харчових продуктів Вінницької області молочна промисловість займає 16,7%, і щороку зростають її обсяги виробництва, даючи поштовх до більш повного задоволення основних потреб населення області. 
Досягнення високих показників у виробництві та збуту продукції, в т.ч. продукції молокопереробних підприємств можливе при раціональному застосуванні принципів логістики розподілу. 
Сутність логістики розподілу, її принципи та методи застосування розглядають в своїх роботах Костоглодов Д.Д. та Уваров С.А. [1,3]. Пурлик В.М. та  Гордон М. [2,5] розкривають функції та особливості розвитку логістики в сфері товароруху. В закордонному виданні Дж. Койле [4] висвітлено історію розвитку логістики та наголошено на приорітеті саме логістики розподілу. Ільчук І.І. та Савицька В.П. [6,7] дають характеристику стану та проблем розвитку ринка молока та молочних продуктів в Україні.
Велика увага до проблем логістики розподілу на вітчизняних та закордонних підприємствах підкреслює актуальність цього питання та вимагає його подальшого розгляду.
II. Постановка завдання. Основними задачами дослідження є визначення змісту логістики розподілу, її місця в системі логістики упраління запасами; аналіз стану логістики розподілу на молокопереробних підприємствах Вінницької області та виявлення резервів до підвищення її ефективності.
III. Результати. Перші кроки у формуванні логістики як системного підходу до планування виробничо-господарської діяльності були зроблені в СРСР при державній розробці і реалізації перших народногосподарських п'ятирічних планів.

Виходячи із сучасних підходів, логістика розглядається як цілісна наука, а з іншої сторони – як вид господарської діяльності, мета якої конкретизується в певних правилах логістики (рис.1). Мета вважається досягнутою, якщо усі шість правил логістики виконані, тобто потрібний товар, необхідної якості, у необхідній кількості доставлений в потрібний час в потрібне місце з мінімальними витратами [4].















Рис. 1. Правила логістики

Із вищесказаного випливає, що в системі логістики, яка включає логістику постачання,  логістику виробництва та логістика розподілу, остання посідає особливе місце.  Вона забезпечує вибуття матеріального потоку з логістичної системи, доставку готової продукції кінцевому споживачу через систему господарських зв'язків. Таким чином, виділяють наступні функції логістики розподілу:
· дослідження кон’юнктури ринку;
· ціноутворення;

· зберігання готової продукції та її підготовка до відправлення споживачу;

· просування товарів і послуг [1].
Результати аналізу процесів управління матеріальними запасами на молокопереробних підприємствах Вінницької області дозволяють стверджувати, що стан збутової політики в незначній мірі відповідає концепції логістики розподілу. Причиною різкого зменшення виробництва молочної продукції є погіршення якості сировини, незабезпеченість підприємств по переробці молока відповідною тарою та пакувальними матеріалами тощо. Особливо це стосується дитячого харчування. Виробництво рідких та пастоподібних молочних продуктів для дітей зменшено на третину. За 2004 рік в області вироблено лише 66,4% пастеризованого молока для дітей від рівня 2002 року. Припинено виробництво "Віталакту" та кефіру для немовлят [6]. 

На подіння попиту на молочну продукцію впливає найбільшою мірою низька платоспроможність населення. Основними споживачами є діти, пенсіонери, тобто населення із середнім або низьким рівнем доходу. 
Дослідження кон’юнктури ринку молочної продукції здійснюється відділом маркетингу узгоджено із відділом збуту. На багатьох молокопереробних підприємствах створено відділи логістики, які значно підвищили якість прогнозу величини попиту та пропозиції молочної продукції. Однак, як показує досвід молокопереробних підприємств в цілому, невивченими залишаються потреби покупців за асортиментом, ціною, упаковкою, якістю та іншими параметрами, що призводить до неадекватного спаду виробництва і скорочення асортименту.

Сьогодні молочна промисловість перебуває у тяжкому стані у зв’язку з відміною державного регулювання цін як одним із результатів переходу до ринкових умов господарювання. Раніше сільське господарство мало великі суми дотацій для підтримки фінансово-економічної діяльності, а населення отримувало значні субсидії. Наприклад, масло продавалось по 3,5 крб. за 1 кг в той час, коли його фактична вартість була у два рази більшою (8,96 крб.), субсидії населенню складали 5,56 крб. [7].

Перед мокопереробними підприємствами Вінницької області часто постає проблема збереження готової продукції. Протягом останніх років значно покращились режими зберігання молочних продуктів, і в літній період відмічається лише 1% випадків псування продукції через незадовільні температурні режими компресорних цехів. Проте, незважаючи на всі досягнення, мають місце окремі скарги на якість молочної продукції, наприклад: кефіру та йогурту по консистенції; негерметичне пакування продукції в поліетиленовій плівці; деформація стаканчиків з морозивом.

На молокозаводах  виробництво холоду є найбільш енергомістким. Будівництво низькотемпературних камер дозволяє знизити затрати на зберігання морозива і сиркової продукції в міжсезонний період. Освоєння сучасних технологій виробництва холоду за розрахунками спеціалістів зменшує річні потреби у електроенергії на 90000 кВт/год. [3].
Заключним етапом логістики розподілу є процес просування товару через торгову мережу. Останнім часом молоко та молочні продукти втрачають свою товарність. Це відбувається в основному через низьку платоспроможність населення та їх часткове “самозабезпечення” молочними продуктами. В цілому можна відмітити, що із ліквідацією системи оптової торгівлі виникли стихійні ринки збуту, збільшився обсяг реалізації молочної продукції через мережу супермаркетів. Кожний канал збуту готової продукції має певний рівень доходності (табл. 1).

Таблиця 1
Дохід різних постачальників молока від його продажу на ринках     
    м. Вінниця в 2004 році, грн.

	Постачальники
	Варіанти 

	
	зимній
	літній

	1.Господиня, яка живе близько від обласного центру і сама реалізує власну продукцію
	52,42
	46,92

	2.Господиня, яка живе далеко від обласного центру і продає молоко в своєму селі заводському закупнику
	28,35
	38,50

	3.Громадський сектор (сільгоспвиробник молока), який продає молоко у місті з машини.
	40,06
	42,0

	4.Громадський сектор, який продає молоко на переробку заводу
	32,86
	39,3

	5.Сільгоспвиробник, який здає молоко на завод на переробку як давальницьку сировину
	140,0
	119,0

	6.Молокопереробне підприємство
	125,62
	95,03

	7.Перекупник молока і молочної продукції
	24,0
	18,0


Аналіз одержаних результатів показав, що продавати сільськогосподарському виробнику молоко з машини ненабагато вигідніше, ніж продавати його молокозаводу. Сільськогосподарському виробнику молока в громадському секторі в 4-5 раз вигідніше здавати молоко як давальницьку сировину, ніж продавати молоко заводу. Однак, для молокопереробного підприємства є невигідним виробництво з давальницької сировини, оскільки це уповільнює обертання запасів та погіршує його розрахункові можливості. 

Молочна продукція, вироблена молокопереробними підприємствами регіону, реалізується не лише в межах Вінницької області, а й за межами України, в 19 країн світу (Бангладеш (молоко та вершки), Російська Федерація (масло вершкове та сири всіх видів),  Албанія  і Грузія (молоко та вершки і т.і.).

Потенціал у нарощенні обсягів виробництва і збуту молочної продукції можна відмітити у всіх молокопереробних підприємств регіону. Важливим завданням при цьому залишається створення нової системи управління запасами за логістичною концепцією, що поєднує процеси поставки сировини, її переробки та збуту продукції. Практика деяких підприємств регіону свідчить про те, що це є надійним і перевіреним методом розвитку в умовах висококонкурентного ринку молочної продукції.

IV. Висновки. Логістика розподілу, яка є складовою логістики, забезпечує вчасне постачання необхідної кількості та якості товару споживачу з мінімальними витратами. Для досягнення такого результату повинні виконуватись основні функції логістики розподілу, однак як показує практика вітчизняних молокопереробних підприємств, на їх шляху виникає багато перешкод для переходу від традиційних методів збуту продукції до логістичних.
Процесу збуту готової молочної продукції перешкоджає низька платоспроможність населення та перенасиченість ринку молочною продукцією. Для прискорення просування продукції підприємства залучають торгівельних агентів та організовують рекламну кампанію. Продукція регіону досить вдало реалізується за кордоном.
Вибір каналу розподілу молочної продукції визнається його доходністю, однак просування продукції гальмується відсутністю стабільності в ціноутворенні, що впливає на купівельне рішення споживачів. Тому логістичний підхід до розподілу готової продукції повинен застосовуватись як на мікро-, так і на макрорівні. 
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